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Ecosistema tecnoldgico para la
industria de licores en EE.UU.

Bulab



EL PUNTO DE PARTIDA

Liquid llegé con una idea clara y ambiciosa: construir el primer
ecosistema tecnologico que eliminara la friccion en la industria
de licores en Estados Unidos. Un sistema que conectara marcas,
distribuidores, retailers y bartenders en un solo flujo. La vision era
grande. El problema era que nadie lo podia ver.

Su imagen no lo acompanaba. El logo —
generado con inteligencia artificial —
transmitia todo menos lo que Liquid
realmente era. Letras de burbujas en verde
agua, tipografia redondeada, colores que
evocaban una heladeria o una bebida
refrescante de verano. Para una startup
que queria posicionarse Ccomo
iInfraestructura inteligente de una industria
de miles de millones de dolares, esa
imagen era un obstaculo real.

El cliente llegé a BULAB con un encargo
puntual: disenar una landing page
basada en ese logo.




LO QUE BULAB VIO

Antes de abrir un archivo de diseno, hicimos una pregunta:
épuede una landing page funcionar si la marca que la sostiene
no transmite lo que el negocio realmente es?

LARESPUESTAERANO

Una landing page construida sobre esa
identidad iba a verse como cualquier otra
startup generica. Y Liquid no era una
startup genérica — era una categoria
nueva que necesitaba verse como tal.

Le planteamos al cliente algo diferente:
no empezar por la pagina.

EMPEZAR
PORLA
MARCA.
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BIENVENIDOS A LIQUID
TU SOCIO EN BEBIDAS
ESPIRITUOSAS

QUIENES SOMOS

La empresa lis lungo historia en el sector
de una ponda en minaria gestion de
distribucion de liquor y linar relacién de
clientes v de clientes.

Tene furconfiablidad y nuino una
experiencia tecnologica dell un pasad
tecnoldgico.

Ventas Soporte

Gestion de Ventas Gestion de Soporte
Eficaz confiactacion

CONTACTO

Bulab

Reportes

Gestion de Reportes
Colamption
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Arquetipo:

El Sabio Arquitecto (70%)

+ El Mago Fluido (30%)
El Sabio da claridad, orden,
vision y precision.
El Mago aporta fluidez,

transformacion, energiay
movimiento.

Juntos crean una marcd que:
« entiende sistemas,

« conecta puntos,

Antes de dibujar una sola linea del logo, construimos la base * REIFBEITELI UEENIH I res
estratégica completa — el trabajo que haria que cada decision
visual tuviera sentido.

Definimos quién era Liquid, qué problema venia a resolver y
qué universo narrativo debia habitar. El resultado fue una
plataforma de marca con un posicionamiento claro: Liquid no es una Quiénes T
herramienta. Es el ecosistema inteligente donde la industria fluye. conectamos Arquitecto Frustrado”

Quiere acceso, claridad,
velocidad, cobertura.

2. Bartenders & Bar
Managers — “El Artista del
Ecosistema”

Quiere comunidad, herramientas
reales, visibilidad.

3. Retailers — “El Operador
Estratégico”

Quiere eficienciaq, diversidad, control,
simplicidad.

Un ecosistema con tres héroes

DESDE AHi S'E El Manifiesto
CONSTRUYO TSONDE TODO FLYE




El logotipo

B B
Hell

ES FUERTE, LEGIBLE Y DISTINTIVO. ES FLUIDO SIN PERDER PRECISION. ES MODERNO SIN SER RUIDOSO. ES LIQUID.



LIQUID o~ PN

La tipografia aporta La onda aporta fluidez Inteligencia conectiva.
solidez y presencia.

EL LOGOTIPO

Tomo como eje central la idea de flujo e inteligencia conectiva —
azul profundo, ondas de luz, arquitectura tecnologica. El logotipo
combina una tipografia solida con una onda que atraviesa las

letras: estructura mas movimiento. Precision mas fluidez.
Exactamente lo que Liquid es.




2. FLUID SKY BLUE 1. LIQUID CORE BLUE

Un tono mds claro que Representa el flujo inteligente que mueve

complementa a #0082FE, ideal toda la industria: moderno, enérgico y
para gradientes y ondas. preciso.

3.CYAN FLOW

EFF #00FOFF

EL SISTEMA VISUAL

El resultado fue una identidad completa: logotipo, sistema de
color, tipografia, aplicaciones, brandbook — y la landing page que
originalmente habian pedido, ahora sostenida por una marca que
sabialo que era.

TIPOGRAFIA

Plus Jakarta
Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQR
STU\/V\/XYZabcdefg h;klmn
nopqgrstvwxyz123456/890!

1e7%







LiQuiD
El Ecosistema Inteligente que
hara fluir una industria completa.

GETIT ON # Download on the
’ Google Play @& App Store
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SOCIAL MEDIA

El sistema visual no se quedo en el brandbook —
tomo vida en cada pieza de contenido. Las
graficas para redes mantienen la misma logica
que la identidad: azul profundo, ondas de flujo,
tipografia contundente y mensajes directos que
comunican el ecosistema sin explicarlo. Cada
post se ve como parte de un mismo organismo
— coherente, profesional y reconocible de
iInmediato como Liquid.

1)

Liquid Channel

SU PROPIO CANAL DE VENTA ONLINE, SIN INTERMEDIARIOS

La
Oportunidad
paralas Marcas

PRESENCIA Y CERCANIA EN LA
EXPERIENCIA DE COMPRA

THE FLUID
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Disefo y desarrollo de Landing Page

: - Built for salespeople,
The operating system not administrators

forthe alcoholindustry e e

Why Liquid matters
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What is Liquid?

The Liquid Ecosystem

One ecosystem.
| One flow.
Zero friction.
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/ =il s See how Liquid works for yourrole.

Core Modules
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COMPLIANCE



bulab.co | 2026

EL ANTESY EL DESPUES

Ellogo anterior decia heladeria. El nuevo dice plataforma tecnoldgica de industria. No es un
cambio estetico — es un cambio de credibilidad. Una marca que ahora puede pararse frente
a distribuidores, inversoresy clientes en Estados Unidos y transmitir exactamente lo que hace:

conectar unaindustria entera.

VISION. SISTEMA. CONSTRUCCION



LO QUE SE ENTREGO
LIQUID LLEGé PIDIENDO UNA - Estrategia de marca completa (proposito,

posicionamiento, arquetipo, narrativa, manifiesto)

4 « Sistema de identidad visual (logotipo, variantes,
PAGINA’ SE FUE CON UNA paleta, tipografia, iconografia)
« Brandbook conlineamientos de uso
MARCA QUE SABE Lo QUE ES- « Landing page con estructura de conversion
* Aplicaciones del sistema: tarjetas, app icon,
mockups digitales

bulab.co | 2026 i GRACIAS! Bulab

VISION. SISTEMA. CONSTRUCCION.



